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1. Kuka on sisallontuottajan edustaja? 2. Mika on sisallontuottajan asiantuntemus? Tutustu tarkemmin
Edustaako sisadllontuottaja esimerkiksi yritysta, jarjestoa tai sisdllontuottajan taustoihin.

poliittista puoluetta? Se ei ehka ole heti ilmeista, mutta yritd etsia | Muista, etta kuka tahansa voi kutsua itsedan jonkin aiheen
pienintakin tietoa riippumatta siita, kuka tai mika taho on asiantuntijaksi! Etsi perusteluja ja tosiasioita! Mihin
mediasisallon takana. "asiantuntijuus" perustuu? Onko henkil6lla esimerkiksi alan

koulutusta tai muita saavutuksia?

3. Mita mielta olet sisdllontuottajasta? Tiedatko jo jotain 4. Mitka ovat sisdllontuottajan motiivit, eli mihin sisallontuottaja
hanesta vai vakuuttaako han sinut? pyrkii?

Otamme tietoa helpommin vastaan ihmisilta, joihin luotamme, Haluaako han esimerkiksi vakuuttaa sinut jostain asiasta vai...
kuten esim. saada sinut ostamaan jotain? Ole varovainen, varsinkin jos
ystavidmme tai ihailemiamme ihmisia. sisallontuottaja nayttaa levittavan jotain ideaa tai

tyoskentelevan markkinointimielessa!

5. Missa ja milloin sisalt6 on julkaistu? 6. Mika voisi olla tekstin keskeinen vaite, josta haluat saada
Joskus esimerkiksi sosiaalisessa mediassa levitetdaan monta vuotta| tietoa?
vanhoja uutisia! Kaytetdan tunteisiin vetoavaa tarinankerrontaa.

usein hyodyllisia verkkosisallossa. Tarkempi tarkastelu voi
paljastaa, etta liikkuva tarina yrittaa esimerkiksi myyda jotain.
Katso sisaltoa ja yrita kaivaa esiin sen kova ydin!
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7. Miten kirjoittaja perustelee vaitteensa? Viittaako han
esimerkiksi lahteisiin?

Lahteiden tarkistaminen ja tarkempi tarkastelu on usein
kannattavaa. Kiinnita huomiota esimerkiksi siihen, kuinka tuore
lahde on ja onko kyseessa tutkimus, verkkoartikkeli vai
blogikirjoitus. Muista, etta myos tutkimusten laatu voi vaihdella!

8. Jos sisallontuottaja viittaa ldhteisiin, kuinka laadukkaita nama
ldhteet ovat?

"Reserch say" ei ole lahde! Uudelleen vastuullisiksi lahteiksi
katsotaan yleensa esimerkiksi tunnetut virastot, tutkimuslaitokset,
asiantuntijaorganisaatiot, uutistoimistot, riippumattomat
tiedotusvalineet ja oppikirjat.

9. Mista nakokulmasta asiaa tarkastellaan?
Mieti, voisitko |lahestya asiaa eri tavalla?

10. Onko aiheesta muuta tietoa, jopa vastakkaista?
Kayta hakukonetta apuna ja vertaile osumia. Millainen
tietoa aiheesta I16ytyy muualta?

11. Mita mielta olet sisallon aiheesta?

Ihminen omaksuu herkemmin tietoa, joka vahvistaa hanen
ennakkokasityksidaan ja maailmankuvaansa. On hyva tiedostaa,
miten omat asenteet vaikuttavat tiedon vastaanottamiseen ja
omaksumiseen.

12. Epdiletko jotain sisall6ssa?
Halytyskellojen pitaisi soida varsinkin, jos jokin kuulostaa liian
hyvalta ollakseen totta!




